
プレーリーカード
説明資料

株式会社スタジオプレーリー
2025年7⽉更新

「出会えてよかった」があふれる世界に



MISSION

出会いの機会価値を
最⼤化する

世の中の進歩に合わせて、⽣きかた、働きかた、繋がりかたは⼤きく変化しています。
⼀⽅で、出会いをより良いものにする仕組みはアップデートされておらず多くの機会が失われていると考えます。

プレーリーカードは、⼈‧サービス‧店舗‧地域などが持つ
多様な側⾯をより深く、より早く伝え合える体験をつくります。

より良い体験をつくり、習慣をつくり、そして出会いの⽂化をつくります。
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スマホにかざすだけで、⾃⼰紹介⽂、会社HP、営業資料、SNS、連絡先情報
など、あらゆる情報をお伝えできるデジタル名刺です。

プレーリーカードとは？

スマホをかざすだけ

あらゆる情報を共有可能

アプリ・カメラ不要

カードデザイン自由

サービス説明01 
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③クリックで
SNS/連絡先交換

スマートフォンをかざすだけであらゆる情報を伝えられるデジタル名刺「プレーリーカード」は、 
顧客との「継続的な接点」を確保します。

タッチで開く"次につながる可能性"サービス説明01 

①カードを
スマホにかざす

②プロフィール
ページが表示

④継続的な
コミュニケーション

ICチップ
が反応

アイコン
をタップ

連絡
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プレーリーカードでできることサービス説明01 
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お相⼿にカードを
読み取ってもらう

ビジネスプロセスを最短にするプレーリーカード

魅⼒
訴求

⾃⼰紹介
会社‧サービス紹介

⾏動
促進

連絡先交換
⽇程調整など
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デジタル名刺のページ例

下段

サービス説明01 

⾃⼰紹介
(趣味、経歴、スキルなど)

上段

連絡先交換/
SNSフォロー

中段

ホームページ/
申込フォーム/
⽇程調整リンク

情報は
いつでも

更新
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デジタルショップカードのページ例

下段

サービス説明01 

⾃⼰紹介

上段

連絡先交換/
SNS交換

中段

サービス紹介/
申込フォーム/
⽇程調整

情報は
いつでも

更新



こんなお悩みをお持ちの企業様へサービス説明01 

属人化する情報伝達: 営業担当者のスキルによって、製品や

サービスの価値が顧客に十分に伝わらない。

アイスブレイクの形骸化: 紙名刺だけでは話が広がりにくく、深い

コミュニケーションのきっかけが作りにくい。

登録プロセスの手間: QRコードを読み取る一連の動作は忙

しいイベントや商談の場では負担となり、登録のハードルを

上げてしまいます。

心理的な抵抗感: LINEアカウントを交換するまでのコミュニ

ケーションの導線設計がつくりにくい。

初対面の顧客にお伝えしたい情報量が多く、
伝えきれない

紙媒体の限界: 紙の名刺やパンフレットでは、掲載できる情

報量に物理的な制約があります。

情報の受け手の負担: 多くの資料を手渡されても、後でじっ

くり目を通す時間がない場合が多く、情報が埋もれがちで

す。

信頼関係構築の難しさ: 顧客との最初の接点がオンライン

の場合、担当者の顔/人柄や熱意が伝わりにくく、返信率や

商談参加率が向上します。

顧客へのサービス説明・魅力訴求を
強化したい

LINE WORKS/LINE公式アカウントの登録数を
増やしたい

オンライン上でも顧客と関係性を構築したい

初対面での顧客のコミュニケーション をうまく行わないことは、
会社の機会損失につながっている恐れ があります。



プレーリーカードが提供する価値サービス説明01 

・会社・サービスの魅力説明が誰でも簡単に

・趣味、経歴、出身地など、初対面の人との会話のきっかけ

づくりができる。

・ワンクリックで、SNS交換が可能。アカウントを検索したり、

カメラを起動してQRを読み取る手間がなくなる。

・自己紹介やサービス紹介の流れで登録を誘導できる。

あらゆる情報を早く深くお届け

・自己紹介、連絡先情報、会社のホームページ、サービス

資料、日程調整リンク、申込フォーム、口コミリンクなど、お

見せしたい/誘導したい情報を一つにまとめてお伝え可能。

・メールの署名欄、ＳＭＳなどでプロフィールページ URLを添

付して 顧客とコミュニケーションをとることで、担当者の顔 /
人柄や熱意が伝わりにくく、返信率や商談参加率が向上し

ます。

顧客へのサービス説明・魅力訴求が簡単に
LINE WORKS/LINE公式アカウントの
登録が簡単に

オンライン上でも顧客と関係性を構築

初対面での顧客のコミュニケーション を円滑サポートし、
お客様との出会いの機会価値を最大化 します。



活⽤例
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①⾃⼰紹介とLINE登録を同時に~⼤⼿⽣命保険会社様~活⽤例02 

商品の差別化が難しく、営業担当者の「人柄」や「信頼性」で

選ばれることが多い

商談の冒頭で、いかにお客様との信頼関係を築くかが重要

自己紹介とLINEへの登録を自然な流れで行いたい

活用具体例

対面での商談の冒頭、名刺交換の際にプレーリーカードをスマートフォンに

かざしてもらう

プロフィールページには、経歴に加え、趣味や出身地などの

パーソナルな情報を掲載

ページ内にLINEの登録リンクを設置し、自己紹介の流れで自然に友だち

追加を案内

課題

LINE登録商談開始
カードを

かざす

プロフィール

表示

活用プロセス

導入効果

・円滑なアイスブレイク

⇀顧客と出身地や趣味の情報で盛り上がった。

・LINE登録率の向上

⇀LINE交換までの流れがスムーズになった。

/LINE登録率があがった。



②LINE登録数が5倍に~都内飲⾷店(⽺SUNRISE様)~活⽤例02 

お客様にLINE公式アカウントの存在を認知してもらい、登録してもらう

までのハードルが高い

卓上のPOPやレジ横のQRコードだけでは、お客様の行動を

促しにくい

活用具体例

課題 導入効果

LINE登録へ

スムーズに誘導

接客時や会計時
に

お客様のスマホ

にカードをかざ

す

LINE登録数が5倍に増加

・ワンクリックで登録をスムーズに促せるので、登

録誘導がしやすくなった。

・カードをかざすという新しい体験が、お客様とのコ

ミュニケーションのきっかけとなった。

導入前 導入後

5倍



③展⽰会での商談獲得率向上~株式会社ユーザベース様~活⽤例02 

展示会で大量の名刺交換をしても、その後のフォローが追いつかず、

商談化する割合が低い

FacebookなどのSNS交換に時間がかかる。

活用具体例

課題 導入効果

商談獲得数が6倍に増加

・これまで、展示会でお話したときに盛り上がっても、そ

の後、メールで追いかけるタイミングで連絡がとれなく

なってしまうことがあった。

・プレーリーカードに日程調整リンクをセットしておくこと

で、スムーズに日程調整に誘導でき、獲得数が急増し

た。

サービス説明⇀
連絡先交換/日程調整

展示会
カードを

かざす

プロフィール

表示

導入前 導入後

6倍



④オンラインでの商談獲得率向上~株式会社プラス‧ピボット様~活⽤例02 

人材派遣サービスを運営している中で派遣の問い合わせが来た際

に、競合サービスも多い中で商談参加率が低かった。

メールでのやり取りだけでは担当者の人柄が伝わらず、

商談前の返信率が低い。

活用具体例

課題 導入効果

返信率、商談参加率が大幅向上

・商談前に人柄が伝わり、メールの返信率が体感値で

50%ほど、商談参加率 10%ほど向上。

HPからお問い合わせいただいてから、電話をしても出なかった顧客に対し

て、メール/SMSにて、担当者のプレーリーカードプロフィールページ URLリン
クを添付してコミュニケーションをとるようにオペレーション変更。

プロフィールページには、担当者の顔写真、趣味、経歴、サービスの特徴を掲

載。

⇧プロフィール文に人柄がわかる QA
を記載



営業ツールとして

社員証‧会員証として

アンバサダーカード
として

プレーリーカード for Business 導⼊企業（⼀部）活⽤例02
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STATIONAi



プラン説明
Business Plan
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法⼈向けプランが選ばれる4つの理由
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①初期設定のしやすさ

‧Excelでのアカウント⼀括作成機能
‧カードデザイン⼀括⽣成/注⽂機能

‧情報更新は管理画⾯から簡単に可能
‧プロフィールページの設定権限機能
‧カード紛失時の停⽌機能

②管理‧運⽤のしやすさ

‧カードタップ回数測定機能
‧リンクタップ回数測定機能

③充実したデータ分析機能 ④サポート‧社内体制

‧運⽤開始まで、専任担当者がサポート
‧セキュリティ規格ISO27001取得済み

プラン説明03 



①初期設定のしやすさプラン説明03 
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Excelアカウント⼀括作成機能

⽒名、メールアドレス、電話番号な
ど、プロフィールページ作成に必要な情
報をExcelのテンプレートに記載。
↓
アップロードすることで、⼤⼈数の
プロフィールページアカウントを
⼀気に作成可能。



①初期設定のしやすさプラン説明03 

©Studio Prairie inc 

カードデザイン⼀括⽣成/注⽂機能

作成したプロフィールページ
アカウントのお名前情報など
をもとに、

⼤⼈数のカードデザインを
⾃動⽣成して注⽂可能。



②管理‧運⽤のしやすさプラン説明03 
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管理者側で各プロフィールページの管理可能

‧管理画⾯から、各プロフィール
ページの確認‧編集が可能。
(部⾨情報など⼤⼈数を⼀括で編集
も可能。)

‧プロフィールページの編集権限
を従業員ごとに制限可能。

‧カード紛失時は、ボタン⼀つで
カード機能を停⽌可能。



③充実したデータ分析機能プラン説明03 
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データ分析機能

カードタップ回数
測定機能

リンクタップ回数
測定機能

カードを誰が、いつ、
かざしたか測定可能。

プロフィールページ内で、
どのSNS、コンテンツが

タップされたか測定可能。



④サポート‧社内体制プラン説明03 
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運⽤開始まで⼿厚くサポート

サポート体制

運⽤開始まで、専任担当者が
伴⾛⽀援します。

情報セキュリティマネジメントシステム
(ISMS)の国際規格認証を取得。

セキュリティ規格
ISO27001取得



法⼈向けプラン

料⾦

カード発⾏料   4,500円/枚

⽉額利⽤料   30名以下      ：13,000円/⽉額
  以降、50名ごとに＋10,000円/⽉額

標準機能

プロフィールページ

専⽤プロフィールページ

法⼈ロゴ追加

紹介割 掲載削除

管理機能

複数アカウント管理機能

情報⼀括更新機能

グループ機能
交換回数測定機能

（リンクタップ回数測定機能をリリース予定)

追加オプション 縦型画像 150,000円/画像

料⾦表プラン説明03 

©Studio Prairie inc 
※料⾦はすべて税抜です。
※最低契約期間は6ヶ⽉です。



スマートフォンに最適な縦型画像を活⽤した、⾃社紹介‧
サービスを魅⼒的に伝えるコンテンツ制作をオプションでご
提供しております。

オプションメニュー

価格：150,000円 / 1画像

縦型画像の作成代⾏

プラン説明03 
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〜こんな⽅におすすめ〜
‧⾃社サービスや商品の差別化を図りたい法⼈様
‧初対⾯でのインパクトを強化し、特定の魅⼒をより効果的に伝えたい⽅
‧複雑な情報を整理し、視覚的にわかりやすくアピールしたい⽅

※料⾦はすべて税抜です。



STEP1 契約締結 申込フォームから必要情報を⼊⼒のうえ、お申込みください

STEP2 管理画面の提供
契約締結後、管理者様に法⼈管理画⾯のログインURLを
お送りします

STEP3 アカウント作成 利⽤されるアカウント情報を管理画⾯上で作成します

STEP4 カード発注
カードデザインをご作成いただき、管理画⾯上でカードの
発注を⾏います

ご利⽤開始までの流れ

お申し込みからカードお届けまでの期間は最短2週間

STEP5 利用
発注から1週間を⽬安に指定の住所にお届けします。届いた
カードはアカウントと紐づいており、すぐに利⽤が可能です

プラン説明03 
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追加資料
Appendix
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島根県海⼠町 オフィシャルアンバサダー制度
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実績紹介



海⼠町ファンによる関係⼈⼝DXの仕組み
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実績紹介



©Studio Prairie inc 

情報保存⽅法追加資料04 

連絡先やプロフィールページURLの保存が可能

名刺情報の保存
をタップ

①メールで保存

②連絡先アプリ
に保存

保存⽅法を選択

詳細はこちらをクリックください

https://support.prairie.cards/b5060c4716d44aa6a1a859644ca79b3e
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参考情報追加資料04 
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参考情報追加資料04 
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参考情報追加資料04 



アメリカのローランド‧ホールが提唱した「顧客の消費⾏動における⼼理プロセスを可視化したも
の」です。このモデルでは、顧客の⼼理プロセスが次の5つに分けられています。

AIDMAモデルとは？

A
Attention

注⽬

I
Interest

興味

D
Desigre

欲求

M
Memory

記憶

A
Action

⾏動

認知段階 感情段階 ⾏動段階

知らない

認知させる

興味がない

理解させる

欲しくはない

ニーズ喚起

覚えていない

接触を増やす

買うか迷っている

購⼊意欲を上げる

５つの
ステップ

消費者の
⼼理状態

コミュニケー
ションの課題

©Studio Prairie inc 

追加資料04 



アメリカのローランド‧ホールが提唱した「顧客の消費⾏動における⼼理プロセスを可視化したも
の」です。このモデルでは、顧客の⼼理プロセスが次の5つに分けられています。

A
Attention

注⽬

I
Interest

興味

D
Desigre

欲求

M
Memory

記憶

A
Action

⾏動

認知段階 感情段階 ⾏動段階

知らない

認知させる

興味がない

理解させる

欲しくはない

ニーズ喚起

覚えていない

接触を増やす

買うか迷っている

購⼊意欲を上げる

５つの
ステップ

消費者の
⼼理状態

コミュニケー
ションの課題

©Studio Prairie inc 
プレーリーカードが顧客の興味を最大化させる

AIDMAモデルとは？追加資料04 



利 ⽤ 回 数に応じて植 樹す
る、グリーンドネーショ
ンプログラムを実施

参加表明した利⽤者がプレーリー
カードを1回利⽤するたびに、1円
が植林保全団体more trees様に寄
付されます。寄付額は弊社が負担
いたします。

©Studio Prairie inc 

環境への取り組み

01

⽊ 材 素 材のデジタル名 刺
の販売を開始

⽇本初の⽊材素材を使⽤したデジ
タル名刺の販売を開始しました。
これにより、アイデンティティの
表 現だけでなく、環 境に配 慮した
素材の選択が可能となりました。

02

「 届 ける」という 体 験 を
変える梱包資材にもFSC認
証紙を利⽤

商品をお届けする際に⽤いる封筒
にFSC認 証 紙を利 ⽤することで環
境負荷を抑える取り組みを⾏なっ
ています。是 ⾮お⼿ 元に届いた際
にご確認ください。

03

追加資料04 



会社概要
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会社名 株式会社スタジオプレーリー

設⽴ 2020年7⽉（サービスリリース：2023年2⽉）

代表 ⽚⼭⼤地‧坂⽊茜⾳

所在地 東京都渋⾕区広尾1-11-2-305

早稲田大学情報理工学科卒。新卒
リクルートにてプロダクトマネー
ジャー、ギフティにてプロダクトマ
ネージャー兼エンジニア兼採用、メ
ルカリにて新規事業企画を担当。そ
の後独立

片山大地
CEO

伝統工芸・建築を大学時代に学ぶ。
個人事業主としてデザイン業務・美
術館運営やコミュニティ形成に携
わったのち、株式会社ロフトワーク
でクリエイティブディレクターを務め
る。シェアハウスの管理人・アーティ
ストという肩書きも持つ。

坂木茜音
共同創業者

CCO/CDO

早稲田大学商学部卒業。在学中に
公認会計士試験に合格し、 PwCあ
らた有限責任監査法人に新卒で入
社する。  2020年1月からは
READYFOR株式会社に入社し、経
営管理部の所管、上場準備プロ
ジェクトマネージャー、新規事業開
発サポートを務める。

境勇人
COO / CFO

追加資料04 




